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Conocimientos previos recomendados:
Conocimientos impartidos en Marketing 1 (Previa)

Objetivos:
Brindar una formación en Marketing, orientada hacia la integración al proceso de 
diseño. Desarrollar la capacidad para analizar el comportamiento de los consumidores
y el mercado con el fin de desarrollar nuevos productos o servicios.
Se busca lograr en los alumnos la habilidad de vincular conceptos teóricos brindados 
con la realidad socioeconómica y fomentar el trabajo en equipo de forma de 
prepararlos para el futuro de la profesión en interrelación con otras disciplinas.

Contenidos: 
1. Introducción.
2. Estrategias de segmentación, diferenciación y posicionamiento.
3. El ciclo del diseño de productos / servicios
4. El lanzamiento de nuevos productos, ciclos de vida.
5. Políticas y estrategias de Precios.
6. Plaza
7. Estrategias de comunicación y Promoción
8. Marketing social
9. Herramientas para la innovación

Metodología de enseñanza: 
El curso tendrá una orientación de contenido teórico / práctico, acompañando el 
análisis de casos de estudio con los contenidos teóricos que sean requeridos. 

Formas de evaluación:
Se realiza mediante la realización de ejercicios aplicados o resolución de casos. A 
estos se sumará la realización de pequeñas pruebas de avance de lectura.
La asignatura se aprueba mediante la aprobación del curso, es decir con un promedio 
3 o superior durante el desarrollo del mismo. No se prevé la realización de exámenes 
o pruebas complementarias.
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